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Resum: Aquest treball investiga I'efecte de les industries de serveis creatius
sobre la productivitat del treball de les regions Europees. Les industries de
serveis creatius proporcionen serveis que incrementen la capacitat de
generacid i combinacido d’idees pel conjunt de l'economia de la regio,
resultant en un increment en la produccié d’innovacions mitjancant la
generacid de nous productes o varietats, les quals a la seva vegada generen
un increment de la productivitat aparent del treball. Larticle proposa un marc
analitic que es contrasta per 250 regions de la Unié Europea en 2008. La
principal conclusid és que si es dobla el percentatge de llocs de treball en
serveis creatius, la productivitat del treball incrementa al voltant del 16 per
cent. Levidéencia que les industries de serveis creatius tenen un impacte
significatiu sobre els diferencials de productivitat en les regions Europees
implica que una forma de créixer més rapid és incrementant I'especialitzacio
en industries creatives. Aquesta evidencia situaria la politica basada en
industries creatives en un nivell d’'importancia semblant al de las politiques
cientifiques o basades en capital huma format, oferint en algunes regions una
alternativa a altres politiques.



Introduccio

e La produccio d’'una regié depen del numero de treballadors i de Ia
produccid per treballador (productivitat).

 Les diferencies de productivitat entre els regions europees son
notables: Londres té una productivitat de més del 300 per cent per
damunt de la mitjana europea, mentre que la major part de regions
e Romania i Bulgaria no arriben al 70% de la mitjana.

 El debat sobre que causa els diferencials de productivitat entre
regions ha remarcat el paper de molts factors, com ara les
economies d’aglomeracio, el capital huma, les infraestructures, la
produccio cientifica i la composicio de |'estructura de la produccio.

« Recentment s’ha posat emfasi en el paper de les industries amb
capacitat de generar valor, directament o per al conjunt del sistema,
particularment mitjancant la produccio i Us d’intangibles. En aquest
debat, les industries creatives estan rebent cada vegada més
atencio com a motors de creixement i generadores de rigquesa.



Introduccio

* Les industries creatives poden definir-se com un conjunt d’activitats
basades en |la generacid de significat, contingut | atributs estetics,
mitjancant la creacio, habilitat | talent, i amb el potencial de crear
riguesa mitjancant el comerg i els drets de propietat intel-lectual.

* Inclouen industries com edicio, moda, audiovisual, radio i TV,
software, arquitectura i enginyeria, serveis de R&D, publicitat,
disseny, fotografia, i arts i entreteniment.

 Les industries de serveis creatius (o serveis creatius) sén un
subconjunt d’aquestes industries, centrades només en els epigrafs
de serveis, i que semblen ser les que tenen capacitat real
d’'impactar positivament en la riquesa i la productivitat de les
regions. Suposen el 6% de 'ocupacio a les regions europees, i en
algunes, com ara Londres, superen el 30% dels ocupats.

* En aquest treball ens preguntem si els serveis creatius tenen un
impacte significatiu sobre la productivitat de les regions.



Industries creatives i productivitat

e Podem relacionar les industries creatives i la productivitat
mitjancant quatre escenaris:

Escenari benestar: les industries creatives consumeixen més recursos
dels que generen i la seua productivitat és inferior a la de la resta de
I'economia (la malaltia de Baumol), tot i que es justifica que estiguin
subvencionades perque milloren el benestar.

Escenari normal: les industries creatives son com qualsevol altra
industria, i la seva productivitat varia com en la resta d’industries.

Escenari creixement: les industries creatives son un motor de
creixement perque estan en la seva fase d’expansido i la seva
productivitat creix per damunt de la mitjana.

Escenari innovacio: el vertader efectes de les industries creatives no és
la seva contribucio directa, sind que ofereixen serveis evolucionaris, en
la forma de produccid per altres industries o de spillovers, els quals
contribueixen a accelerar la taxa de creacid d’idees, el progrés tecnic i
la innovacio.



Industries creatives i productivitat

La Teoria de les bases de coneixement diferenciades proposa
I'existencia d’almenys tres bases de coneixement de les quals es
deriva la innovacié: coneixement sintetic (ciencia), coneixement
simbolic (enginyeria), i coneixement simbolic (industries creatives)

D’acord amb |a Teoria de les bases de coneixement diferenciades, les
industries creatives proporcionen un tipus de serveis particular
dominat per una base de coneixement simbolica, amb capacitat per
accelerar els processos d’innovacié. Aquesta teoria dona suport al
escenari innovacio.



Logica per la creacio de
coneixement

Desenvolupament i Us
del coneixement

Actors implicats

Tipus de coneixement

Importancia de la
proximitat espacial

Resultat

Analitic (basaten la

ciéncia)

Desenvolupar nou
coneixement sobre
sistemes natural aplicant
les lleis cientifiques;
know why

Coneixement cientific,
models, deductiu

Col-laboracid intrai
entre unitats de recerca

Contingut de
coneixement fortament
codificat, molt abstracte,
universal

Significat relativament
constant entre llocs

Desenvolupament de
medicines

Sintetic (basat en
I'enginyeria)

Aplicar o combinar
coneixement existent de
noves maneres; know
how

Resolucid de problemes,
produccio estandard,
inductiu

Aprenentatge interactiu
amb compradors i
proveidors

Coneixement

parcialment codificat,
fort component tacit,
més context especific

El significat varia
substancialment entre
llocs

Enginyeria mecanica

Simbolic (basat en les
arts)

Significat creatiu, desig,
qualitats estetiques,
afecte, intangibles,
simbols, imatges; know
who

Procés creatiu

Experimentacid en
estudis, equips de
projecte

Importancia de la
interpretacio, creativitat,
coneixement cultural,
valors dels signes;
implica forta
especificitat contextual

Significat altament
variable entre llocs,
classes i generes

Produccid cultural,
disseny, marques

Asheim B, Boschma R and Cooke P (2011) Constructing Regional Advantage: Platform Policies Based on Related Variety and Differentiated Knowledge Bases, Regional Studies 45: 7.



Una aproximacio des del creixement endogen

* La Teoria del creixement endogen explica que el creixement a llarg termini emana
de les activitats economiques internament al sistema economic, creant nou
coneixement. La seva versido més recent, anomenada Teoria del creixement basada
en la innovacio, defensa que la font del progrés tecnic no sén tant el capital fisic
(acumulat mitjancant l'estalvi i la inversid) i el capital huma (acumulat mitjancant
I'escolaritzacid), sind el capital intel-lectual, el qual s’acumula mitjancant la
creativitat, i actua com motor de la innovacio.

 Dintre d’aquesta teoria, hi ha dos grans aproximacions conceptuals: la teoria
Schumpeteriana i els models de canvi tecnic endogen. Els models de canvi técnic
endogen s’ajusten perfectament a la nocié de coneixement simbolic. A aquest
treball ens centrem en els models de Romer i Jones, que assumeixen que la
productivitat agregada és una funcid creixent del grau de varietat de producte: la
innovacié genera increments de la productivitat mitjancant la creacid de noves,
pero no necessariament millorades, varietats de productes. Aixi, en una economia
on la major part de sectors mostren rendiments decreixents a escala, I'increment
en la varietat de productes incrementa la productivitat perque permet difondre la
produccio intermedia en un numero major d’activitats que operen en una escala
de produccié menor i més eficient.



Una aproximacio des del creixement endogen

* El model de Romer-Jones planteja una idea molt senzilla:
podem dedicar el treball a produir idees en el sector creatiu
0 a produir bens en la resta de sectors. Un treballador en el
sector creatiu fa créixer la productivitat més que en sector
de produccio perque contribueix al canvi tecnic.

* La solucio matematica del model de Romer-Jones ens porta
a una funcidé additiva on la productivitat del treball (y)
s’explica pel percentatge de treballadors en serveis creatius
(Sz), el percentatge de treballadors en la resta d’activitats
(Sy), la inversié en capital per treballador (S,), un terme
agregat de creixement de la poblacio-idees-depreciacio
(n+g,+d), el numero total d'ocupats (L), i la taxa de
creixement de les idees (g,).



Dades i estimacio

» Al treball s’estima una versio general de I'equacié de Romer-Jones
per a 250 regions en 24 paisos europeus l'any 2008 (Grecia,
Luxemburg i Malta no s’inclouen per falta de dades)

* Les dades provenen d’Eurostat i ESPON, i la classificacio de serveis
creatius s’adapta de Nacions Unides.

* Seguint la literatura sobre economia regional i urbana, la taxa de
creixement de les idees es considera funcid dels spillovers
tecnologics generats per les economies externes dinamiques:
especialitzacié (MAR), diversitat (Jacobs), efectes pro-competitius
(Porter) i economies de xarxa (Camagni-Trullén).

* l'equacio s'estima econometricament utilitzant el Metode
Generalitzat dels Moments (GMM) per resoldre tant I'endogeneitat
entre la productivitat i les industries creatives com la dinamica
espacial.



Resultats

e Quin efecte tenen els serveis creatius sobre Ia
productivitat de les regions europees?

— Si es dobla el percentatge de treballadors en serveis
creatius, la productivitat incrementa en un 16%

* Que meés explica les diferencies de productivitat entre
les regions europees?

— la productivitat de les regions veines. Si es dobla, la
productivitat de la regidé incrementa el 35%

— la inversio en capital per treballador. Si es dobla, la
productivitat incrementa en un 31%

— |‘accessibilitat multimodal. Si es dobla, la productivitat
incrementa el 28%



Conclusions i implicacions

* Conclusio principal: els serveis creatius tenen un impacte significatiu en la
productivitat de les regions europees. Si es dobla el percentatge de
treballadors en serveis creatius, la productivitat incrementa en un 16%

* Implicacions:

— Una forma d’incrementar la productivitat de les regions és destinant una
fraccid major de l'output a les activitats de creacid, no estalviant en elles

— Les diferencies en creativitat expliqguen millor les diferencies en productivitat,
riquesa i creixement que altres enfocaments, com ara els basats en la ciencia o
el les qualificacions formals. Nova orientacié de les politiques, des de bases
analitiques i sintetiques, cap a bases simboliques.

— La politica economica d’industries creatives ofereix una trajectoria suau per
millorar la productivitat de les regions: no es basa en la implementacid o
desenvolupament radical de noves activitats (politica radical), sind en
I'evolucié de les activitats ja presents en la regié (politica incremental). Es
tracta, a més, de politiques estructurals, enfocades a incrementar la
productivitat a llarg termini.



